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Objetivo: O presente trabalho consiste em um ensaio tedrico, tendo como objetivo identificar e refletir os
principais temas e estudos que perpassam o marketing contemporaneo. M etodologia: O trabalho caracteriza-
se como umarevisdo de literatura. Os artigos utilizados foram extraidos das edic¢des el etréni cas dos
peri6dicos da Revista de Administracéo da Universidade de Sdo Paulo (RAUSP), Revista de Administragéo
de Empresa (RAE), Revista de Administracdo Mackenzie (RAM), e dos anais dos Ultimos Encontros
Nacionais de P6s-Graduacdo em Administracdo (ANPAD), no periodo de 2009 a 2013. Resultados:
Verificou-se que os assuntos mais abordados voltam-se para aspectos como: marketing digital e novas
midias, sustentabilidade e gestdo ambiental, marketing no contexto cultural e global, bem como marketing
corporativo. Diante dos estudos foi percebida a preocupacédo do marketing em relacéo a preferéncia dos
consumidores por empresas que Sa0 social mente responsaveis; as consequéncias dainformatica e das

tecnol ogias modernas nas organizagdes, os efeitos da globalizagdo, refinando os conceitos e abordagens
mercadol 6gicas, onde a cultura passa a exercer maior influénciano mix de marketing. Ademais, verifica-se
gue a sociedade esta em constante mudanca, que vai desde as alteragdes ambientais aos avangos da
tecnologia. Conclusdes: As novas configuraces do marketing nada mais s&o do que um reposi cionamento
frente as inlmeras modificacdes que perpassam o ambiente organizaciona e mercadol 6gico. Portanto, as
empresas que desegjam continuar no mercado, precisam se reorganizar para acompanhar essas novas
concepcoes.



