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Inimeras modificacdes sociais, dentre elas 0 advento das tecnologias, tém contribuido de forma significativa
para 0 desenvolvimento de novas maneiras de se pensar 0 ensino. A quantidade de informagéo
disponibilizada nas midias em diversas modalidades de textos aponta para a necessidade de reflex&o sobre o
papel da escola diante desse contexto a fim de compreender de que forma toda essa informagéo esta sendo
apropriada pelos estudantes. Objetivo: Esta pesquisa pretende identificar as dificuldades dos estudantes em
relacdo a leitura critica de textos do dominio publicitario e elaborar uma proposta de intervencdo para
desenvolver estas habilidades, visando a formacdo do leitor critico do contexto sociocultural. M etodologia:
O percurso metodologico estéd fundamentado na Andlise Critica do Discurso, uma vez que 0 processo de
conhecimento deve partir da prética, da realidade imediata, para um processo de abstragdo, de formulacéo de
conceitos e evidenciagdo de contradicbes com a finalidade de produzir conhecimento sobre a realidade
pesquisada e transformé-la. O universo € representado pelos estudantes do 8° ano do ensino fundamental de
uma escola publica da cidade de S&o Francisco/MG. A relacdo dialética entre pesquisa e acdo esti presente
neste trabalho, uma vez que tem como objetivo a transformacéo da realidade, sendo assim fundamenta-se
nos pressupostos da pesquia-acdo. Resultados: Esta, ainda em andamento, encontra-se neste momento na
fase de elaboracdo do Projeto Educacional de Intervencéo (PEI) que tem como objetivo desenvolver as
habilidades de leitura critica dos sujeitos. Conclusdo: Espera-se que, a partir de um estudo sistemético de
textos publicitarios, assim como de andlises mais complexas acerca dos discursos veiculados nos textos, os
alunos desenvolvam habilidades de leitura critica.
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